Firmengrundung
leicht gemacht

Ein Unternehmen zu grinden, sollte wohluberlegt sein.

Durch sogenannte Mini-Entreprises haben Schuler der Sekundarstufe

hierzulade die Moglichkeit, zu erfahren, wie es in der Geschaftswelt
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zugeht - namlich hammerhart.
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Mini-Unternehmen haben dieses Jahr einen
regelrechten Boom erlebt. Dabei existiert
das Konzept bereits seit 2005. ,Anfangs ha-
ben nur um die 15 Gruppen teilgenommen®,
erinnert sich Pitt Schneider von ,Jonk Entre-
preneuren Luxembourg“ (JEL), ,mittlerweile
sind es 63“. Er ist Programmkoordinator,
Verantwortlicher fiir die Mini-Entreprises und
selber Lehrer. Den enormen Zuwachs erkldrt
er sich durch drei Griinde: durch die Prasenz
in der Presse, das Mitwirken von immer mehr
Schulen und die Anderung der Teilnehmer-
zahl. ,Friiher haben ganze Klassen an ein- und
demselben Projekt gearbeitet. Heute bestehen
die Gruppierungen aus maximal acht bis zehn
Schiilern®. Das fiihre automatisch zu mehr
Ideenreichtum, mehr Vielfalt, was Schneider
sehr begriiBt: ,Es geht darum, den unterneh-
merischen Geist bei den Jugendlichen zu we-
cken.” Und das scheint zu funktionieren.

23 Sekundarschulen haben die Mini-
Entreprises mittlerweile fiir sich entdeckt,

als ,,Option“, Schulprojekt oder alternativ
als auBerschulische Aktivitdt auf freiwilliger
Basis. Wir waren im Atert Lycée Redange zu
Besuch und trafen dort auf eine Menge mo-
tivierter Schiiler. Genauso verschieden wie
sie, sind ihre Geschiftsideen. So riefen eini-
ge eine neue Schokoladenmarke in Leben,
andere schlugen einen eher politischen Weg
ein und wiederrum andere bewiesen sich im
Weiterverkauf.

Luca Hipp und fiinf seiner Klassenka-
meraden entschlossen sich, ,Schokolux“
zu kreieren. Sie hatten Verbindungen zum
»lricentenaire“ in Bissen gehabt und diese
genutzt. Obendrein sei die Schokolade Fairt-
rade, ,made in Luxembourg® und werde in
geschiitzten Werkstdtten hergestellt. ,,Ge-
schmacklich haben wir uns fiir eine simple
Variante entschieden. Ein einfaches Pro-
dukt ist leichter verkduflich“, glaubt Luca.
Trotzdem lief — genau wie bei allen anderen
— nicht immer alles rund: , Wir haben viel

sg Die Schiler sind in der Regel sehr engagiert
und lernen dabei, wie sie Kompetenzen aus
Fachern wie Buchhaltung, Sprachen und Kunst
praktisch anwenden kénnen. ‘¢

Pitt Schneider, JEL-Programmkoordinator

Zeit in den Entwurf einer bestimmten Scho-
koladenform gesteckt, aber daraus ist leider
nichts geworden.“ Dafiir stehen schon neue
Ideen, wie die Zusammenarbeit mit Restau-
rants und die Erweiterung der Verkaufsstel-
len, am Start. Nichtumsetzbares {iber Bord
zu werfen und Probleme gemeinsam zu be-
waéltigen, ist Sinn der Sache.

Auch bei ,,Quale bei de Wahlen“ gab es
manche (Start-)Schwierigkeiten. ,Da 2018
ein Wahljahr ist, kam uns der Gedanke, eine
politische Version von ,Mensch drgere Dich
nicht’ zu entwickeln. Wir inspirierten uns
an einer bereits existierenden Variante mit

deutschen Politikern®, erkldrt Kevin Simon,
einer der Griindermitglieder. Die grofite He-
rausforderung sei die Herstellung des Spiel-
bretts gewesen. Selber aus Holz anfertigen
oder doch lieber im Internet bestellen? Am
Ende fiel die Wahl auf eine hiesige Drucke-
rei. Die Spielfiguren lieBen sie von Karikatu-
rist Carlo Schneider zeichnen. ,Jeder Spieler
symbolisiert eine Partei, jede Figur einen
Politiker. Es geht darum, wer den Eintritt
ins Parlament schafft. Wer kann die anderen
iibertrumpfen? Das verleiht dem altbewdhr-
ten Brettspiel einen neuen Touch®, fiihrt
Kevin weiter aus. Mit dem Verkauf laufe es
derzeit nicht so rosig wie gedacht, in Sachen
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Werbung werde man jedoch noch einmal
eine Schippe nachlegen.

Ganz anders steht es um ,,Bottle up“. Fiir
die fiinf Jungs ist das Rennen schon gelau-
fen. Sie wéhlten den leichten Weg, kauften
ein fertiges Produkt bei einem Héndler im
Netz ein und verkauften es weiter. Kosten
und Zeit fiir die Entwicklung konnten sie
sich so sparen. Allerdings waren sie sich
bei der Suche nach dem geeigneten Artikel
nicht immer einig. ,Zu Beginn hatten wir
ein anderes Produkt im Blick, aber es haute
nicht hin. Das sorgte natiirlich flir l&ngere
Diskussionen. Am Ende haben wir jedoch »
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die richtige Wahl getroffen®, erldutert Daniel
Schweitzer. Stimmt. Denn die Ware — platz-
sparende Trinkflaschen aus Silikon — ist rest-
los ausverkauft. Die Jungs freuen sich, nicht
nur, weil sie die einhundert Flaschen vertrie-
ben haben, sondern, weil sie das Projekt nun
abhacken und sich komplett auf ihr Abitur
konzentrieren kdnnen.

Natiirlich bieten die Mini-Entreprises den
Schiilern einige Vorteile gegeniiber klassi-
schen Unternehmen. ,,Sie werden nicht be-
steuert und haben weniger Risiken. Sie kén-
nen nicht pleitegehen. Nach einem (Schul-)
Jahr wird das Vorhaben so oder so beendet®,
fasst Pitt Schneider von JEL zusammen. Die

Jungunternehmer erwirtschaften ihr Kapital
mit dem Verkauf von ,Aktien“, die sie an
Familie, Freunde, Bekannte und Sponsoren
vertreiben. Ein Kreditkauf ist strikt untersagt.
,Sie miissen einen Businessplan aufsetzen,
ausrechnen, welches Kapital sie bendtigen.
Kommen sie am Ende des Jahres positiv
raus, bekommen alle Aktiondre ihre Beitrd-
ge zurlickbezahlt. Falls nicht, dann nicht®,
verdeutlicht er.

Trotz Anpassungen ist es — gerade fiir Abi-
turienten — manchmal ganz schén schwierig,
Schule und ,,Job* unter einen Hut zu bekom-
men. Organisationssache, meint Schneider:
»Die Schiiler sind in der Regel sehr engagiert

und lernen dabei, wie sie Kompetenzen aus
Féchern wie Buchhaltung, Sprachen und
Kunst praktisch anwenden koénnen.“ Auch
wenn das Ganze sehr zeitintensiv ist, zeigen
sich ,Schokolux“, ,Quale bei de Wahlen“
und ,,Bottle up* durchweg begeistert. Einige
haben Blut geleckt und kénnten sich durch-
aus vorstellen eine eigene, vollwertige Firma
zu griinden. ,Jonk Entrepreneuren Luxem-
bourg® stiinde ihnen dabei zur Seite. Erste
Félle, von Absolventen, die sich aufgrund
der Mini-Entreprises selbststdndig machten,
existieren bereits.

www.jonk-entrepreneuren.lu

Nichtumsetzbares uber Bord zu werfen und Probleme
gemeinsam zu bewaltigen, ist Sinn der Sache.

| Kathrin Wolff,
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